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Originalpreis: $1.49. Finaler Preis: $197.50.
Durchschnitt $1.25/0bjekt, Endbetrag rund $8'000.
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Rohstoff Marke Emotionen

1 Rappen 10 Rappen 4.50 Franken
pro Tasse pro Tasse pro Tasse
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KOMPONENTEN DER VERMOGENSWERTE

Verschiebung der Vermoégenswerte der 500 grossten
US-amerikanischen Unternehmen.

1975 1985 1995 2005 2015

@ materielle Vermogenswerte @® immaterielle Vermogenswerte
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Scrapehero. (2019). How Many Products Does Amazon Sell? - April 2019. Abgerufen 29. Mai 2020, von https://www.scrapehero.com/number-of-products-on-amazon-april-2019/
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Fur was steht?

MAKE AMER;,
GREAT AGAIC}?

o
'

Sicherheit America first Finden
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Steht fur ...
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Frage

Fur was steht deine Marke / dein Unternehmen?
Fur was stehst du als Person?
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> 75% unbewusst

Quelle: Hausel, H. G. (2014). Neuromarketing: Erkenntnisse der Hirnforschung fir Markenfiihrung, Werbung und Verkauf (Vol. 68). Haufe-Lexware.
mattenberger.com



. Das Grosshirn
Abstraktes Denken
— Begrinden

. Das Zwischenhirn (Limbisch)
Emotionen, Erinnerungen
— Entscheiden

Das Stammbhirn
Kampf oder Flucht, Reflexe
— Autopilot

Quelle: Flume, P. (2017). Die Kunst der Kommunikation-inkl. Augmented-Reality-App: In Gesprachen und Vortragen tberzeugen (Vol. 10216). Haufe-Lexware.
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Fakten

. Das Grosshirn
Abstraktes Denken
— Begrinden

. Das Zwischenhirn (Limbisch)
Emotionen, Erinnerungen
— Entscheiden

Das Stammbhirn
Kampf oder Flucht, Reflexe
— Autopilot

Sprachverstehen, Sprachverarbeitung.

Quelle: Flume, P. (2017). Die Kunst der Kommunikation-inkl. Augmented-Reality-App: In Gesprachen und Vortragen tberzeugen (Vol. 10216). Haufe-Lexware.
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Geschichten

. Das Grosshirn
Abstraktes Denken
— Begrinden

. Das Zwischenhirn (Limbisch)
Emotionen, Erinnerungen
— Entscheiden

Das Stammbhirn
Kampf oder Flucht, Reflexe
— Autopilot

Sprachverstehen, Sprachverarbeitung,
Emotionskontrolle, willkirliche Bewegungen,
Geruchsverarbeitung, Emotionsentstehung, visuelle
Eindricke, Erinnerungen.

Quelle: Flume, P. (2017). Die Kunst der Kommunikation-inkl. Augmented-Reality-App: In Gesprachen und Vortragen tberzeugen (Vol. 10216). Haufe-Lexware.
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Gallese, V., Fadiga, L., Fogassi, L. & Rizzolatti, G. (1996). Action Recognition in the Premotor Cortex. Brain, 119, S. 593-609.
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Frage 1 unter
https://bit.ly/a-club-umfrage
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60% 40%

Befragung von Shane Snow an 3’000 Personen. Quelle: Snow, S. & Lazauskas, J. (2018). The Storytelling Edge: How to Transform Your Business, Jlbp Screaming into the Void, and Make People Love You. New Jersey: Wiley.

mattenberger.com




Zutaten einer guten Geschichte

Glaubwdurdigkeit
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108 Super Bowl Werbungen
untersucht: Jene mit
dramaturgischem Aufbau
uberzeugten.
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Joseph
Campbell
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Heldenreise

1. STATUS QUO

2. RUF DES
ABENTEUERS

12. RUCKKEHR

MIT DEM ELIXIER 3. VERWEIGERUNG

4. BEGEGNUNG
MIT DEM MENTOR

11. AUFERSTEHUNG
GEWOHNTE

WELT

5. UBERSCHREITEN

10. RUCKWEG DER ERSTEN SCHWELLE

ANDERE
WELT

9. BELOHNUNG 6. BEWAHRUNGSPROBEN

7. VORDRINGEN ZUR
TIEFSTEN HOHLE

8. ENTSCHEIDENDE
PRUFUNG

In Anlehnung an Vogler, C. (1992). Die Odyssee des Drehbuchschreibers: Uber die mythologischen Grundmuster des amerikanischen Erfolgskinos
12 Stationen nach Christopher Vogler (Monomythos), Original mit 17 Stationen von Joseph Campbell, 1949
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HERO'S JOURNEY
I FOBULARMEMNES

fatty Polier Harry Potter lives in the cupboard under the stairs at 4 Privet Drive.
WARE Luke Skywalker lives on moisture farm on Tatooine.
MATFRIX »

PRI

LION KING 199
LORD .p\]\.(;g 2001

2003

Peter Parker is a nerdy student who is bullied by his classmates.

ORDINARY WORLD

THE CALL ®
TO ADVENTURE

A genetically engineered spider bites Peter and wakes up with powers:

&
R2-D2 gives Luke a message from Princess Leia, asking Obi-Wan Kmﬂi'ﬂw
Harry receives a letter to attend Hogwarts School of Witchcraft and wizardty:

THE CALL
®)  TOADVENTURE

REFUSAL
@ OF THE CALL

Harry doesn't believe that he could be a real wizard.
Luke is reluctant to accept Obi-Wan's offer.

Peter uses his powers to win matches at an underground wrestling Ting fo,
i

\

Quelle: http://www.blogbusters.ch/inside-hollywood/die-reise-des-helden-so-funktionieren-blockbuster-filme-infografik SRR
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Frage 2 unter
https://bit.ly/a-club-umfrage
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Storywurzel

Elixier

Protagonist

Dilemma
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Storywurzel
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Storywurzel

Protagonist
Kunde

Dilemmma

Problem
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Storywurzel

Eans
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PROTAGONIST

v
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-:#

DILEMMA
)
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Sell Dreams

People don’t buy products, they
buy benefits that will improve
their lives.

Steve Jobs

mattenberger.com


http://1000ventures.com/info/selling_benefits_brief.html

Quelle: https://youtu.be/V6-0kYhqoRo
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http://www.youtube.com/watch?v=XcbSCnUXOkk
https://youtu.be/V6-0kYhqoRo

Storywurzel

Elixier
Groese zeigen
Protagonist
Hobbycportler

Dilemmma
Mangelnde Gricse

NIKE
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CAMPAIGH ONLINE MENTIONS

TWEETS

FACEBOOK FOLLOWERS

GROWTH

VIEWS ON
YOUTUBE

% OF AMERICANS [DENTIFYING
THE BRANDS AS A SPONSOR

: Find your 59 000
" greatness '

16,000
9,000

"%
4o

Om 3%

3.2m 2w

- Bruzzone, R., Ciobanu, V., Chummun, M., & Fabbroni, F. (2013). Hijacker Brands win the Socialympics. Aufgerufen von

. https://www.businesstoday.in/magazine/Ibs-case-study/branding-strategies-at-london-olympics-2012/story/198423.html
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DOLLAR SHAVE CLUB

SHAVE TIME. SHAVE MONEY.
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Storywurzel

Elixier
Gt'inrﬁg und einfach
Protagonist
/t/as's'ms’/‘erer

Dilemmma

Hohe Kosten,

mihsamer Einkau

Mentor
Dollar Shave Club
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Quelle: https://youtu.be/ZUG9qYTJMsl
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http://www.youtube.com/watch?v=ZUG9qYTJMsI
https://youtu.be/GcUrJI4k3Ec
https://youtu.be/ZUG9qYTJMsI

Die Modelle

nn
BOTSCHAFT
SpTe— Lo
PROTAGONIST e
s (zhad
DILEMMA
v (cruacres)
TELcauPpE

Strategie

Lunde

Problem

Gewinn

Marke

STORYTELLING CANVAS

Umsetzung
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In zehn einfachen Schritten zu erfolgreichen Unternehmensgeschichten.

BRANDTELLING

Storytelling, das Menschen und Marken verbindet

e
O

Matthias M.
Mattenberger

MIDAS

BRANDTELLING

Storytelling, das Menschen und Marken verbindet
Matthias M. Mattenberger

208 Seiten, Broschur, Fadenheftung, vierfarbig
Ca. € 34.00 (D)
WG 785 | Februar 2021

https://brandtelling.ch
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https://brandtelling.ch
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Bewertung unter
https://bit.ly/a-club-umfrage
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N

Fur Canvas, Folien, Literatur oder Fragen:
matthias@mattenberger.com

lch freue mich Uber Erwahnungen und Feedback

BOU0



